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Mit uns: Ganz vorne dabei!

 Auffällig, prominent, exklusiv

 Garantiert hohe Aufmerksamkeit

  Lange Wirkungsdauer – einfach ablösen
und wieder aufkleben

 Ideal für Interaktion mit den Lesern

 Überdurchschnittliche Rücklaufquoten

Innovatives Werbeformat für Ihren Erfolg

Der Original MemoStick ist eine Haftnotiz 
der Größe 76 × 76 mm mit einem selbstkle-
benden Streifen, verfügbar in bis zu acht 
Farben, beidseitig voll bedruckbar und 

Angebot Gesamtpaket
Paketpreis inkl. Druck, Herstellung, Beklebung und Verteilung.
Auflage Bietigheimer Zeitung (13.000 Ex.)

MemoStick-Preise sind Festpreise zum Sonderpreis und daher nicht weiter rabattierbar. Alle genannten Preise 
verstehen sich netto zzgl. MwSt. Grundpreise sind AE-rabattfähig. Eine MemoStick Aktion kann nicht auf einen 
möglichen Anzeigenabschluss angerechnet werden.

MEMOSTICK
SELBSTKLEBENDER WERBESTICKER

Standard-Version
Vorderseite: farbig (4c)

inklusive Rückseite: 1-farbig

Plus-Version
Vorderseite: farbig (4c)

inklusive Rückseite: 2- bis 4-farbig

Ermäßigter Grundpreis 1.930,00 2.015,00

Grundpreis / AE-fähig 2.270,59 2.370,59

gestaltbar nach Ihrer Wahl. In derselben 
Größe sind auch Coupon Notes (perforierte 
MemoSticks) und diverse Sonderformen 
verfügbar. Sprechen Sie uns an!

GESAMTPAKET:
Druck, Herstellung,

Beklebung,
Verteilung
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Preise pro 1.000 Exemplare inkl. Druck, Herstellung, 
Beklebung und Verteilung.

SONDERFORMEN

Die Gestaltungsvorlagen der hier dargestellten 
Sonderformen sind als PDF- und EPS-Dateien auf 
Anfrage bei uns erhältlich.

Individuelle Stanzformen sind gegen Aufpreis 
ebenfalls möglich. Bitte sprechen Sie uns an. 
Separate Absprache über Ausführung und 
Lieferzeit vor Bestellung notwendig.

PREISLISTE

Eine druckfähige Vorlage gemäß der techni-
schen Vorgaben wird vom Auftraggeber zur 
Verfügung gestellt und angeliefert.

TECHNISCHE DATEN

Stanzform:
Datenformat: 82 × 82 mm (inkl. Beschnitt)
Endformat: 76 × 76 mm
Beschnitt: 3 mm
Sicherheitsabstand: 3 mm
Nutzbare Druckfläche: 70 × 70 mm

Bitte beachten:

  Der MemoStick kann – unabhängig wie er 
angelegt wurde (Hoch- oder Querformat) 
– in alle Richtungen platziert werden, in 
Abhängigkeit des Titels und der techni-
schen Machbarkeit.

  Grafische Flächen oder Bilder, die ange-
schnitten werden sollen, sind bis an den 
Rand des Datenformates anzulegen.

  Beim Stanzen können produktionsbedingt 
immer Differenzen auftreten. Bitte beach-
ten Sie deshalb unbedingt den Beschnitt 
und den Sicherheitsabstand.

Stückanzahl bis 5 
Farben

mehr als
5 Farben

14.000 Stk. 138,00 144,00

25.000 Stk. 130,00 136,00

50.000 Stk. 127,00 129,00

75.000 Stk. 125,00 126,00

100.000 Stk. 124,00 125,00

in Euro zzgl. MwSt. 

82 mm Datenformat

76 mm (Endformat)

3 mm Beschnitt auf jeder Seite

Texte und Grafiken müssen
innerhalb der gestrichelten
Linie platziert sein.

Grafische Flächen oder Bilder
die im Anschnitt liegen,
müssen mindestens bis zum
Datenformat reichen.

Diese Skizze ist nicht maßstabsgetreu.
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KONTAKT

MemoStick
Beratung/Verkauf

  Telefon 07142 40 3-251
 Fax 07142 403-254

 E-Mail
anzeigen@bietigheimerzeitung.de

Memostick
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Wir bieten Ihnen lokale und nationale 
Berichterstattung. Nutzen Sie die 
etablierten Werbemöglichkeiten und 
platzieren Sie Ihr Thema im seriösen Umfeld 
der redaktionellen Beiträge. Hier erreichen 
Sie potenzielle Kunden aus Ihrer gewünsch-
ten Region, die sich für lokale Themen inter-
essieren. Sehr gerne beraten wir Sie bei der 
Auswahl des richtigen Werbemittels für 
Image- oder Produktwerbung. 
Sprechen Sie uns an!

ONLINE-WERBUNG

BIETIGHEIMERZEITUNG.DE
SACHSENHEIMERZEITUNG.DE
BOENNIGHEIMERZEITUNG.DE

KONTAKT

Online-Werbung
Beratung/Verkauf

  Telefon 07142 40 3-225
 Fax 07142 403-165

 E-Mail
anzeigen@bietigheimerzeitung.de

Platzierung in redaktionellem Umfeld. 
Sichtbar auf den Übersichtsseiten und 
auf den Artikelseiten.
WOCHE 175,- € • MONAT 602,- €

RECTANGLE 300 × 250 px

Dominante, großformatige Anzeige, die 
beim Scrollen sichtbar wird.
WOCHE 595,- € • MONAT 2.045,- €

PARALLAX AD

Werben Sie online auf der Website und im 
ePaper mit Ihrem Prospekt.
WOCHE 185,- € • MONAT 636,- €

DIGITALER PROSPEKT

Ihr redaktioneller Text, platziert im Umfeld 
unserer redaktionellen Beiträge. Bildergalerie 
und Video können eingebunden werden.
WOCHE 500,- €

ADVERTORIAL

PROMO AD 300 x 100 px
Interessanter Unterbrecher der 
redaktionellen Inhalte.
WOCHE 135,- € • MONAT 460,- €

PREISE  ·  PLATZIERUNGEN AUF BIETIGHEIMERZEITUNG.DE Preise in Euro zzgl. MwSt. 

Charmanter Hingucker und mehr als dop-
pelt so hoch, wie der Klassiker "Rectangle".
WOCHE 205,- € • MONAT 705,- €

HALF-PAGE AD 300 × 600 px

 Werbemöglichkeiten Stand 09/2019
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Eindrucksvoller Auftritt durch seine Größe 
und optimale Platzierung.
WOCHE 295,- € • MONAT 1.015,- €

BILLBOARD 970 × 250 px

SUPERBANNER 728 × 90 px
Prominenteste Position im oberen, 
direkten Sichtfeld der Seite.
WOCHE 195,- € • MONAT 602,- €

SKYSCRAPER 120–200 × 600 px

Klassisches Format, das für hohe 
Glaubwürdigkeit steht. Auch als Sticky 
Sky ‒ wandert beim Scrollen mit. Für 
noch mehr Aufmerksamkeit.
WOCHE 175,- € • MONAT 602,- €

WALLPAPER 
728 × 90 px  und  120–200 × 600 px
Besonderes Format aus Superbanner und 
Skyscraper sorgt für eine noch bessere 
Wirkung.
WOCHE 325,- € • MONAT 1.118,- €

Eindrucksvoller Auftritt durch seine Größe 
und optimale Platzierung.
WOCHE 

BILLBOARD

SUPERBANNER
Prominenteste Position 
direkten Sichtfeld der Seite.
WOCHE 

SKYSCRAPER
Klassisches Format, das für hohe 
Glaubwürdigkeit steht. Auch als Sticky 
Sky ‒ wandert beim Scrollen mit. Für 
noch mehr Aufmerksamkeit.
WOCHE 

WALLPAPER 
728 × 90 px 
Besonderes Format aus Superbanner und 
Skyscraper sorgt für eine noch bessere 
Wirkung.
WOCHE 

Online-Werbung

DESKTOP ONLY

Frequenz
Monatlich verzeichnen die Web-
seiten der Internetpräsenz der 
Bietigheimer Zeitung im Durch-
schnitt über 500.000 Seitenaufrufe 
(Pageimpressions)*.

Produktion Ihres Banners
Sollte Ihnen kein Banner zur Verfügung 
stehen, beraten wir Sie gerne und er-
stellen Ihre Display-Ads ganz nach Ihren 
Wünschen. 
Wir bieten Ihnen den Rundum-Service 
für Ihre Online-Werbung.

Für detaillierte Informationen stehen wir 
Ihnen gerne zur Verfügung.

* IVW-geprüfte Zugriffszahlen
(Quelle: IVW Online-Nutzungsdaten 2016)
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BZ App Werbung
Werbung schalten in unserer BZ ePaper App:
Sie können Anzeigen schalten oder ihre 
Prospekte auch online zur Verfügung stellen.

In der BZ ePaper-App stehen unseren Lesern 
des digital Abos die kompletten Ausgaben 
der Bietigheimer Zeitung und Ihrer Regional-
ausgaben Sachsenheimer Zeitung und 
Bönnigheimer Zeitung im vertrauten Layout 
zur Verfügung. Das BZ ePaper ist auf jedem 
PC mit Internet-anschluss und mit den Apps 
für Apple und Android Geräte abrufbar.

APP-WERBUNG · ONLINE-MARKETING
IN-APP-ANZEIGEN  ·  SOCIAL MEDIA  ·  SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG KONTAKT

Online-Werbung
Beratung/Verkauf

  Telefon 07142 40 3-225
 Fax 07142 403-165

 E-Mail
kontakt@newspepper.de

Anschrift
Bietigheimer Mediengesellschaft 
Newspepper Marketing + Medien
Kronenbergstraße 10
74321 Bietigheim-Bissingen

BZ App Werbung
Werbung schalten in unserer BZ ePaper App:
Sie können Anzeigen schalten oder ihre 
Prospekte auch online zur Verfügung stellen.

In der BZ ePaper-App stehen unseren Lesern 
des digital Abos die kompletten Ausgaben 
der Bietigheimer Zeitung und Ihrer Regional-
ausgaben Sachsenheimer Zeitung und 
Bönnigheimer Zeitung im vertrauten Layout 
zur Verfügung. Das BZ ePaper ist auf jedem 
PC mit Internet-anschluss und mit den Apps 
für Apple und Android Geräte abrufbar.

PROSPEKTE
Werben Sie online auf der Website und 
im ePaper mit Ihrem Prospekt
WOCHE 99,00 €

ANZEIGE STARTSEITE
Werbebanner, Größe an das jeweilige 
Ausgabe-Gerät angepasst, auf der 
Startseite der BZ ePaper-App
auf Anfrage

Kronenbergstraße 10
74321 Bietigheim-Bissingen

Wir bieten Ihnen klassischen Display-Ads, 
Social Media Marketing, Suchmaschinen-
Marketing sowie die Analyse bestehender 
Webseiten. Mit den Vorteilen des Online-
Marketings erreichen Sie Ihre definierte 
Zielgruppe zuverlässig und punktgenau.

Social Media
Die Facebook-Seite, der Instagram Account 
oder die tägliche Kommunikation über Twitter 
ist für Unternehmen ein erfolgsversprechen-
des Werbekonzept. Direkter Kontakt zu einer 
großen Zielgruppe sowie potenzielle Kunden.

Suchmaschinenoptimierung
Die Bearbeitung von Inhaltstexten, die 
Korrektur des Quelltextes und das Opti-
mieren von Kommunikationsmitteln können 
Ihre Website in Suchmaschinen besser 
platzieren.

   Wir sorgen dafür, dass Sie gefunden 
werden: Umfassende Analyse und 
stetige Bearbeitung Ihrer Internetseite 
sind wichtige Bausteine für eine 
erfolgreiche SEO

   Erfolgreicher Einsatz der sozialen Medien 
in Ihrer Kommunikationsstrategie

   Wir verwalten, planen und analysieren 
Ihre Social Media-Strategie

Preise in Euro zzgl. MwSt. 
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 Event-Spots
 Mini-Mercial
 Rotations-Spots
 Job-Line
 �Block-Buster

Für viele weitere Möglichkeiten oder indivi-
duelle Angebote nehmen Sie Kontakt mit 
uns auf. 

Produktion Ihres Spots
Auch bei der Spot-Produktion beraten wir 
Sie gerne und setzen Ihre Ideen und 
Vorstellungen in aufmerksamkeitsstarke 
Werbung um. 

 �Top-Standort vor dem Hauptbahnhof in 
Bietigheim-Bissingen

 �100.000 Werbekontakte täglich
 22,5 m² große LED-Werbefläche
 �Tägliche Frequenz von mehr als 50.000 
PKWs und 15.000 Pendlern

 Sendezeit täglich 5–24 Uhr

Buchung
Mit den Werbepaketen von BOARD27 gibt 
es für jede Werbebotschaft und jedes 
Werbebudget das optimale Angebot. 
Wählen Sie aus Paketen wie

Online-Marketing

Videoboard

Beratung, Buchung, Produktion und Service – 
alles aus einer Hand. 

Flächendeckende Kooperationen
Für eine effektive Reichweite übernehmen 
wir für Sie gerne auch die Veröffentlichung 
Ihrer Werbung auf den Video-Boards 
unserer Kooperationspartner. Fragen Sie 
uns nach individuellen Angebote für

 Stuttgart
 �Heilbronn
 �Karlsruhe
 Pforzheim
 Geislingen

KONTAKT

Videoboard
Beratung/Verkauf

 	 Telefon	 07142 40�3-225
	 Fax	 07142 403-165

	 E-Mail
kontakt@newspepper.de

Anschrift
Bietigheimer Mediengesellschaft 
Newspepper Marketing + Medien 
Kronenbergstraße 10 
74321 Bietigheim-Bissingen

BOARD27

VIDEOBOARD



24
GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN

1. „Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden All-
gemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über 
die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen ei-
nes Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in 
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung 
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss ab-
zurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht 
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der 
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der 
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige 
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und 
veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, 
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genann-
ten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, 
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auf-
traggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechen-
den Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung 
entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt 
im Risikobereich des Verlags beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden 
Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in 
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die 
erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten 
Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, 
müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass 
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitge-
teilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise 

nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in 
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der 
ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit min-
destens drei Seiten an den Text und nicht an andere 
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer 
redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort 
,,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – 
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses 
– und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages 
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder 
behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Ver-
öffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt 
auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beila-
genaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage ei-
nes Musters der Beilage und deren Billigung bindend. 
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim 
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung 
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen ent-
halten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung 
eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich 
mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes 
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen 
ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar 
ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen for-
dert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag ge-
währleistet die für den belegten Titel übliche Druck-
qualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen 
gegebenen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise 
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständi-
gem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs
minderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, 
aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der An-
zeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm 
hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder 
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat 
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung 
oder Rückgängigmachung des Auftrages. Schadens-
ersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, 
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter 
Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragser-
teilung – ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche 
aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind be-
schränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens 
und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage 
zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und 
grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzli-
chen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine 
Haftung des Verlags für Schäden wegen des Fehlens 
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im 
kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag 
darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit 
von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist ge-
genüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässig-
keit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Scha-
den bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts 
beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht 
offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wo-
chen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend 
gemacht werden.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verant-
wortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Pro-
beabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung 
des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gege-
ben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsäch-
liche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leis-
tet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage 
nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die 
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersicht-
lichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist 
zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere 
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zin-
sen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Ver-
lag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung 
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurück-
stellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung 
verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der 
Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen 
ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und 
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträ-
ge abhängig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch 
einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des 
Anzeigenauftrags werden Anzeigenausschnitte, Be-
legseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. 
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt 
an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung 
des Verlages über die Veröffentlichung und Verbrei-
tung der Anzeige.

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckun-
terlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte 
oder zu vertretende erhebliche Änderungen ur-
sprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.
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17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem 
Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch 
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im 
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste 
oder auf andere Weise genannte durchschnittliche 
Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt 
ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fach
zeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich  
tatsächlich verbreitete) Auflage des vergangenen 
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung be-
rechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 
50.000 Exemplaren 20 v. H. beträgt. Darüber hinaus 
sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche 
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber 
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige 
vom Vertrag zurücktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für die 
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Ange-
bote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. 
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen 
werden nur auf dem normalen Postweg weitergelei-
tet. Die Eingänge auf Chiffreanzeigen werden vier Wo-
chen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht 
abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterla-
gen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet 
zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertre-
ter des Auftraggebers das Recht eingeräumt werden, 
die eingehenden Angebote anstelle und im erklärten 
Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das 
zulässige Format DIN A4 (Gewicht bis 50 Gramm) 
überschreiten sowie Waren- Bücher-, Katalogsen-
dungen und Päckchen sind von der Weiterleitung 
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenom-
men. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann 
dennoch ausnahmsweise für den Fall vereinbart wer-
den, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden 

Gebühren/Kosten übernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die 
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach 
Ablauf des Auftrages.

20. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichts-
stand ist der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des 
Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht 
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz 
oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im 
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der 
Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohn-
sitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungs-
bereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand 
der Sitz des Verlages vereinbart.

21. Die Europäische Kommission stellt unter  
http://ec.europa.eu/consumers/odr/ eine Platt-
form zur außergerichtlichen Online-Streitbeilegung  
(sog. OS-Plattform) bereit.

a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per 
Datenträger direkt oder indirekt per Fernübertragung 
(z. B. E-Mail) an den Verlag papierlos übermittelt 
werden.

b) Unerwünschte Druckresultate (z. B. fehlende 
Schriften, falsche Rasterweite), die sich auf eine 
Abweichung des Kunden von den Empfehlungen des 
Verlages zur Erstellung und Übermittlung von Druck-
vorlagen zurückführen lassen (siehe Seite 15), führen 
zu keinem Preisminderungsanspruch.

c) Für die Übertragung von digital übermittelten 
Druckvorlagen dürfen nur geschlossene Dateien ver-
wendet werden, also solche Dateien, an denen der 
Verlag inhaltlich keine Möglichkeit der Veränderung 
hat. Offene Dateien kann der Verlag ablehnen. Der 
Verlag kann bei offenen Dateien für die inhaltliche 
Richtigkeit nicht in Anspruch genommen werden.

d) Bei Übermittlung von mehreren zusammengehö-
renden Dateien hat der Kunde dafür Sorge zu tragen, 
dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen 
Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert 
werden.

e) Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzei-
gen können nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-
Proof zuverlässig verarbeitet werden. Ohne Farb-
Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die 
keinen Preisminderungsanspruch auslösen können.

f) Werden digital übermittelte Druckvorlagen per 
Datenträger an den Verlag übermittelt, werden diese 
nur auf besonderen Wunsch an den Kunden zurück-
geschickt.

g) Der Verlag sendet auf Anforderung, auf ein vom 
Kunden verbindlich zu benennendes Faxgerät, einen 
Korrekturabzug der im Verlag auf Papier ausgedruck-
ten digital übermittelten Druckvorlage zur Überprü-

fung. Nennt der Kunde dem Verlag kein spezielles 
Faxgerät, so sendet der Verlag nur, wenn und soweit 
ihm eine anderweitige Faxnummer des Kunden be-
kannt ist. Scheitert die Faxübertragung wegen tech-
nischer Probleme, ist der Verlag nicht verpflichtet, 
den Korrekturabzug dem Kunden auf eine andere 
Weise zukommen zu lassen.

Optional sendet der Verlag einen Korrekturabzug 
auch per PDF-Datei an eine vom Kunden verbindlich 
zu benennende E-Mail-Adresse.

Der Verlag empfiehlt seinen Kunden, diese Korrektur-
abzüge gründlich zu prüfen und ggf. einen Fehler un-
verzüglich, insbesondere aber vor dem für die Anzeige 
geltenden Anzeigenschluss, dem Verlag zur Korrektur 
zu melden. Erhält der Verlag keine Fehlermeldung bis 
Anzeigenschluss, und es werden Fehler vom Kunden 
zu einem späteren Zeitpunkt entdeckt, entfällt jegli-
cher Anspruch auf Preisminderung oder anderweitige 
Ansprüche, wie z. B. Schadensersatz, Ansprüche auf 
Erstattung von Anwalts- und Gerichtskosten und 
Ordnungsgelder.

h) Der Kunde hat vor einer digitalen Übermittlung 
von Druckvorlagen dafür Sorge zu tragen, dass die 
übermittelten Daten frei von evtl. Computerviren 
sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm übermittel-
ten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort 
gelöscht, ohne dass der Kunde hieraus Ansprüche 
geltend machen könnte. Der Verlag behält sich zudem 
vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu 
nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infilt-
rierten Computerviren dem Verlag Schäden entstan-
den sind.

i) Digitale Druckvorlagen werden grundsätzlich nur 
nach Vereinbarung und bei Daueraufträgen im Verlag 
aufbewahrt. In allen anderen Fällen endet die Aufbe-
wahrungszeit vier Wochen nach Ablauf des Auftrages.

ZUSÄTZLICHE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN FÜR DIE 
DIGITALE ÜBERMITTLUNG VON DRUCKUNTERLAGEN

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
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a) Bei Änderungen der Anzeigen- und Beilagenprei-
se treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden 
Aufträgen und Festabschlüssen sofort in Kraft.

b) Der Werbungtreibende hat Anspruch auf den 
seiner tatsächlichen Abnahmemenge von Anzeigen 
innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, 
wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlos-
sen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nach-
lass von vornherein berechtigt. Die Ansprüche auf 
Nachvergütung entfallen, wenn sie nicht binnen drei 
Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend 
gemacht werden.

c) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prü-
fung der Anzeigentexte die geschäftsübliche Sorgfalt 
an, haftet aber nicht, wenn er von den Auftraggebern 
irregeführt oder getäuscht worden ist.

d) Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen bzw. 
veranlassten Änderungen sowie für Fehler infolge un-
deutlicher Niederschrift, verstümmelter Texte durch 
Faxgeräte usw. übernimmt der Verlag keine Haftung 
für die Richtigkeit der Wiedergabe.

e) Im Falle höherer Gewalt, auch bei Streiks, Be-
triebsstörungen, Stromausfall usw., erlischt jede Ver-
pflichtung auf Erfüllung von Aufträgen und Leistung 
von Schadensersatz. Insbesondere wird auch kein 
Schadensersatz für nicht veröffentlichte oder nicht 
rechtzeitig veröffentlichte Texte erstattet.

f) Bei Ausfall, Vergleich oder Insolvenz einer Werbe-
agentur haftet der Auftraggeber der Agentur für die 
bestellten Anzeigen. Bei Ausfall, Vergleich oder Insol-
venz des Auftraggebers haftet die Werbeagentur des 
Auftraggebers für bestellte Anzeigen.

g) Die Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ih-
ren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den 
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu 

halten. Die vom Verlag gewährte Mittlungsvergütung 
darf vom Mittler an seinen Auftraggeber weder ganz 
noch teilweise weitergegeben werden. Provisionen 
für gewerbsmäßige Vermittler werden nur dann ver-
gütet, wenn alle erforderlichen Arbeiten vom Mittler 
allein übernommen werden. Weicht der Mittler oder 
sein Kunde, der Inserent, von diesem Grundsatz auch 
nur im Einzelfall ab, entfällt für solche „Direkt-Dispo-
sitionen” der Provisionsanspruch des Mittlers. Weite-
re Voraussetzung für die Vergütung von Provisionen 
ist, dass kein noch nicht erfüllter Direktabschluss 
vorliegt. Anzeigen und Beilagen aus dem Ortsgeschäft 
werden über Werbeagenturen angenommen und zum 
Grundpreis abgerechnet. Anzeigen zu ermäßigten 
Grundpreisen (abweichende Preise) werden nicht 
provisioniert.

h) Bei Jahresabschlüssen von 300.000 mm und 
mehr sowie bei Anzeigenstrecken von mindestens 
drei aufeinanderfolgenden Seiten in einer Ausgabe 
sind Sonderkonditionen nach einheitlichen Richtlini-
en möglich. 

i) Sind etwaige Mängel bei den vom Auftraggeber 
zur Verfügung gestellten Druckunterlagen nicht so-
fort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim 
Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende 
bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Das 
gleiche gilt bei fehlerhaften Wiederholungsanzei-
gen, wenn der Werbungtreibende nicht rechtzeitig 
vor Drucklegung der nächstfolgenden Anzeige auf 
den Fehler hinweist. Der Vergütungsanspruch des 
Verlages bleibt unberührt. Fehlende oder fehlerhaft 
gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch 
für den Auftraggeber, sofern nichts Abweichendes 
vereinbart ist.

j) Der Ausschluss von Mitbewerbern ist grundsätz-
lich nicht möglich.

k) In den Kombinationspreisen sind Millimeter-Dif-

ferenzen, die durch die verschiedenen Herstellungs
verfahren entstehen, bereits berücksichtigt.

l) Anzeigen von Handel, Handwerk und Gewerbe, von 
Vereinen und Parteien sowie amtliche Bekanntma-
chungen werden, wenn sie über Agenturen disponiert 
werden, nur zum Grundpreis abgerechnet.

m) Abbestellungen müssen schriftlich erfolgen. Bei 
Abbestellung einer Anzeige berechnet der Verlag die 
bis zur Abbestellung entstandenen Satz- und Verwal-
tungskosten.

n) Druckunterlagen sind frei Haus anzuliefern. Kos-
ten für die Anfertigung von Druckvorlagen – außer 
Satzherstellung und Ausführung einfacher Reproduk-
tionen im Rahmen der technischen Möglichkeiten des 
Verlages – hat der Auftraggeber zu tragen.

o) Bei allen Aufträgen haftet der Auftraggeber für 
Weiterungen und Schädigungen, die sich für den Ver-
lag, insbesondere aufgrund presserechtlicher Vor-
schriften, aus dem Inhalt der Anzeige ergeben können. 
Anzeigen, die der politischen und persönlichen Ausei-
nandersetzung dienen, werden nur unter Vorbehalt 
angenommen. Der Auftraggeber steht für den Inhalt 
und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion 
zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen 
ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von An-
sprüchen Dritter freizustellen. Durch Erteilung eines 
Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die 
Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstellung, 
die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröf-
fentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach 
Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs. Darüber 
hinaus übernimmt er die Kosten eines Rechtsstreits, 
der sich aus der Anzeige ergibt. Erscheinen abbestell-
te Anzeigen, so stehen dem Auftraggeber daraus kei-
nerlei Ansprüche gegen den Verlag zu.

p) Die Vertragsdaten jedes Auftraggebers werden 

in einer EDV-Anlage verarbeitet und aufgrund der 
gesetzlichen Aufbewahrungsfristen auch über den 
Zeitpunkt der Vertragserfüllung hinaus gespeichert. 

q) Platzierungswünsche können nur als Wunsch 
geäußert werden und stellen kein Pflichtbestandteil 
des Auftrages dar. Kann eine gewünschte Platzierung 
nicht vorgenommen werden, so führt dies nicht zu 
einer Preisminderung des betreffenden Anzeigen-
auftrags.

r) Mit Erteilung des Anzeigenauftrags erkennt der 
Auftraggeber die Preisliste, die Allgemeinen und 
Zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages 
an. Weichen Auftrag oder die ihm vom Auftraggeber 
zugrundegelegten Bedingungen von den Allgemeinen 
oder Zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Ver-
lages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, 
wenn nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen 
seit Auftragsbestätigung durch den Verlag schriftlich 
widerspricht. 

s) Für Anzeigen, die inhaltlich auf weitere Informa
tionen im Internet hinweisen, behält sich der Verlag 
vor, einen Aufschlag zu erheben.

t) Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenaufträge 
im Rahmen seiner technischen und betrieblichen 
Möglichkeiten ebenfalls in einem eigenen oder in 
einem mit ihm kooperierenden Onlinedienst zu 
veröffentlichen.

ZUSÄTZLICHE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN DES VERLAGES

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
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Die Erfolgsmedien 
der Region

Bönnigheim

andere lokale 
Abo-Zeitungen

MIT DEM MARKTFÜHRER BESSER INFORMIERT
KLARE MEHRHEITEN

Ludwigsburg

andere lokale 
Abo-Zeitungen

andere lokale 
Abo-Zeitungen

andere lokale 

Abo-Zeitungen

Bietigheim-Bissingen

Ingersheim

91 % 
Marktanteil lokale Abozeitungen*

55 % 
Marktanteil lokale Abozeitungen*

89 % 
Marktanteil lokale Abozeitungen*

62 % 
Marktanteil lokale Abozeitungen*

Sachsenheim
Besigheim

Abo-Zeitungen

62 % 62 % 

Die Websiten der Online-Ausgabe der Bietigheimer 
Zeitung verzeichnen im Durchschnitt über 
500.000 Seitenaufrufe (Pageimpressions) *IVW-Verbreitungsanalyse Stand 2020



Mit „Wir machen mit“ folgen wir als DV Medienhaus einer Initiative der 
Zeitungs Marketing Gesellschaft  (ZMG) zur Vereinfachung der Anzeigen-
preislisten. Ziel ist es, dem nationalen Markt eine übersichtliche Preisliste 
zur Verfügung zu stellen, in der alle wichtigen Angaben an einer Stelle 
zusammengefasst sind.

Besser informiert. Mehr erleben.

DV MEDIENHAUS

Druck- und Verlagsgesellschaft  Bietigheim mbH 
Kronenbergstraße 10 · 74321 Bietigheim-Bissingen

www.dvmedienhaus.de
  Telefon 07142 403-0
 Fax 07142 403-125

www.bietigheimerzeitung.de · www.sachsenheimerzeitung.de
www.boennigheimerzeitung.de · www.die-rundschau.de
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